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Processo Numero: 12610022.001913/2023-18
Assunto: TERMO DE INAPLICABILIDADE

TERMO DE INAPLICABILIDADE DE LICITACAO

N2 17/2023

PROCESSO N2: 12610022.001913/2023-18

FORO: Fica eleito o foro da Comarca de Natal/RN, para dirimir quaisquer questdes relacionadas a esta
Dispensa, ndo resolvidas pelos meios administrativos.

DO OBIJETO: Contratacdo de empresa ATS VIAGENS E TURISMO LTDA. para execucdo de campanha de
marketing cooperativo e eventos para operadores de turismo e agentes de viagens, conforme detalhado no
termo de referéncia de ID 22277750.

DA EXPOSICAO DE MOTIVOS: A Azul Viagens conta com a maior companhia aérea do Brasil em nimero de
voos e destinos para levar seus clientes aos lugares mais incriveis; A extensa malha aérea da Azul, permite
oferecer uma grande variedade de pacotes nacionais e internacionais, além de ofertas exclusivas. Fundada
em 2008, a Azul Viagens, tem forte presenca no Brasil, oferecendo grande variedade de roteiros turisticos e
seus pacotes contam com a grande capilaridade da malha aérea da Azul: sdo mais de 100 destinos entre
domésticos e internacionais. Atualmente, a Azul Viagens possui mais de 34 lojas distribuidas pelo Brasil e no
exterior. Seguindo as premissas da Azul de baixo custo e alta qualidade de servigos, a operadora oferece
precos bastante atrativos e atua nos principais destinos turisticos do Brasil e do mundo. A campanha de
marketing cooperada com a Azul Viagens tem uma grande importancia, pois a Azul Viagens é uma empresa
do grupo Azul Linhas Aéreas, uma das principais companhias aéreas do Brasil, e foca em pacotes de viagens
e servicos relacionados. A acdo tem duracdo de 2 meses (Outubro e Novembro) com o objetivo de trabalhar
e fortalecer a imagem do destino no imaginario dos clientes com ativa¢cdes awareness, que é a consciéncia
de marca do publico em relagdo a sua empresa, destinos, seus produtos ou servicos. A estratégia para gerar
Awareness aumenta o numero de pessoas familiarizadas com a marca, que passam a identifica-la como
referéncia no mercado frente aos seus concorrentes. No planejamento da Emprotur para 2023 e dentro das
acdes pensadas por mercado, encontra-se a participacdo em feiras de turismo, workshops, seminarios,
roadshows, rodadas de negdcios, entre outros eventos de promogao B2B e B2C. O marketing cooperado
pode ser especialmente benéfico a promocao do estado Rio Grande do Norte, especialmente tendo em
conta a relacdo entre os meios de hospedagem e operadores turisticos, tendo em vista que a empresa Azul
Linhas Aéreas estd entre as maiores companhias aéreas do pais. A Azul opera em mais de 150 (cento e
cinquenta) destinos no Brasil e no mundo, oferece uma ampla gama de produtos de viagens, incluindo
passagens aéreas, pacotes de viagens, reservas de hotéis e muitos outros produtos de viagens para mais de
17 milhdes de clientes anualmente. A empresa permite que o cliente compre todos os seus produtos de
viagem em um mesmo canal de venda, permitindo que milhGes de usudrios pesquisem, comparem,
planejem e comprem produtos e servigos de viagem. Analisando o contexto em que ocorre, este é um bom
momento para considerar seriamente a contratacdo de métodos inovadores, inteligentes e eficazes, e, se
tratando de uma temadtica de interesse para as politicas publicas estaduais de turismo, a Emprotur\RN
entende que seja de suma importancia o investimento.


https://sei.rn.gov.br/sei/controlador.php?acao=protocolo_visualizar&id_protocolo=25277931&id_procedimento_atual=25276575&infra_sistema=100000100&infra_unidade_atual=110002633&infra_hash=503a8e63b2d58038335622220e6667177e31aeb7e831a4502e29c2ef17b53da2

DA VIGENCIA: O presente contrato terd duracdo até 31/12/2023 a contar da data da sua assinatura,
podendo prorrogar a vigéncia, de acordo com os critérios de conveniéncia e oportunidade.

DA GESTAO E FISCALIZACAO CONTRATUAL: A Gestdo do contrato serad realizada pela Subgerente de
Promocgao Regional, Joalson Kayo Feitosa Barbosa, Matricula: 225.542-1, e-
mail: nacional.2emprotur@gmail.com

DA DISPONIBILIDADE ORGAMENTARIA/VALOR

De acordo com o Plano Orcamento Anual, esta previsto na proposta orcamentaria para o exercicio de 2023,
o valor Orcamentario e Financeiro a conta da dotacdo abaixo discriminada..

Projeto atividade: 104301 - Interface com organiza¢des governamentais e ndo governamentais
Elemento de Despesa: 33.90.39.88 - Servicos de publicidade e propaganda

Fonte de Recurso 4.501927301 - Outros recursos nao vinculados IDEMA

DO VALOR: RS 150.000,00 (Cento e cinquenta mil reais)

FUNDAMENTO LEGAL: Viabilidade juridica da contratagdo por inaplicabilidade de licitagdo nos termos do
art. 28, §39, | da Lei 13.303/2016

CONTRATANTE: EMPRESA POTIGUAR DE PROMOGAO TURISTICA S/A — EMPROTUR — CNPJ 10.202.792/0001-
30.

CONTRATADA: ATS VIAGENS E TURISMO LTDA., CNPJ n2. 26.203.213/0001-04

Natal/RN, 10 de Outubro de 2023

MOLGA DE ARAUIJO DIAS FREIRE
Vice Presidente da Emprotur

eil Documento assinado eletronicamente por MOLGA DE ARAUJO DIAS FREIRE, Diretora Vice-Presidente,
:;?mm': l'ﬁ em 10/10/2023, as 11:51, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 42 do Decreto n2
27.685, de 30 de janeiro de 2018.

eletrdnica

i acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0, informando o cddigo verificador 22732815 e o
% codigo CRC 231A995D.
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